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„Ausdehnung in den Wohnsektor hat sich rentiert“

Die Dauphin HumanDesign Group (DHDG) sieht sich bestätigt und zieht zwei Jahre nach Markteinführung der neuen Wohnmarke „Dauphin Home“ ein positives Fazit.

Köln, im Januar 2012 – Der Übergang von moderner Objekt- und Büroeinrichtung zu Wohnmöbeln der gehobenen Kategorie gelang fließend und mit Bravour. Wichtiger Pluspunkt: „Dauphin Home“ kann aus dem hochwertigen Fundus der gesamten Unternehmensgruppe schöpfen. „Insbesondere in der Zusammenführung und Kombination einzelner Kollektionen der DHDG-Marken Bosse und Züco steckt großes Potential“, sagt Elke Dauphin, Mit-Inhaberin der DHDG und treibende Kraft bei der Gründung der neuen Wohnmarke. Mit der Realisierung von „Dauphin Home“ erfüllte sich ein lang gehegter Wunsch der agilen Unternehmerin, die innerhalb der Firmengruppe für Produktentwicklung und Marketing verantwortlich ist. Gemeinsam mit ihrem Ehemann, dem Unternehmensgründer und Grandseigneur der Bürositzmöbelbranche Friedrich-Wilhelm Dauphin wandelte sie das 1969 gegründete Familienunternehmen vom reinen Bürostuhl-lieferanten zum heute global aufgestellten, mittelständischen Konzern.

Auf ökonomisch und ökologisch sinnvolles Wachstum ausgerichtet, rentierte sich die Ausdehnung in den Wohnsektor und generierte insbesondere für Bosse und Züco neue Aufträge. „2011 war für uns ein gutes Möbeljahr“, so Elke Dauphin, „der weltweit steigende Möbelumsatz und ein ungebrochener Aufwärtstrend in Deutschland stimmen uns optimistisch.“ Um das gute Ergebnis zu stützen, soll das Fachhandelsnetz weiter ausgebaut werden. Nach knapp zwei Jahren ist „Dauphin Home“ heute bei 82 renommierten Fachhändlern in Deutschland, Schweiz, Frankreich und Benelux positioniert, davon 75 in Deutschland. Bis Frühjahr 2012 sollen es 90 werden, danach sei der Ausbau in der Schweiz und den Beneluxländern angestrebt, heißt es aus der Konzernzentrale. Erste Kontakte nach Übersee, insbesondere in den boomenden chinesischen Markt und zum Stadtstaat Singapur, sind vorhanden und sollen ebenfalls selektiv erweitert werden.

Um den Fachhandel nachhaltig zu unterstützen, investierte „Dauphin Home“ in einen umfangreichen Webkatalog mit Planungsdaten für die Bereiche Garderobe, Esszimmer, Home Office, Wohnzimmer, Schlaf-zimmer und Ankleide. Die wichtigsten Modelle und Konfigurationen werden in unterschiedlichen Planungsformaten zum Download und zur Weiterverarbeitung in Planungsprogrammen wie zum Beispiel dem „Pcon Planner“ bereitgestellt. „Unter www.dauphin-home.de/homecatalog“ können Planer und Architekten seit September 2011 ohne Anmeldung unsere Produkte und Materialien für ihre Planungen einsetzen und visualisieren“, informiert Steffen Reim, Projektleiter „Dauphin Home“. „Zudem besteht für den frei-geschalteten Handelspartner mit dem „Pcon Planner“ die Möglichkeit hochwertige Renderings und 3D-Aufnahmen der Dauphin Home-Szenarien zu erstellen und diese zu kalkulieren.“ 
(2.879 Zeichen inkl. Leerzeichen)
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